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Brand Performance
STORIES. BILDSPRACHE. ANALYSETOOLS.

BRAND PERFORMANCE ist das neue Business Event mit Blick auf die Marke. Als Treffpunkt fiir Marketing und
Brand Management aus Industrie und Handel hat die Veranstaltung am 15. September 2023 Premiere in Wien.
Exklusive Keynote-Vortrage geben qualitativen Input zu Markenaufbau, Markenpositionierung, Branding, Story,
Bildmagie uvm. Die Marke als starker Wertevermittler und die Markenkommunikation im (digitalen) Zeitenwan-
del stehen dabei an zentraler Stelle.

Ein paar Fakten rund um Brand Performance ...

KEYNOTE: Dr. Helene Karmasin, MMag. Christian Scholnhammer, Peter Pirck, Thomas Nieder-
dorfer, Dr. Frederik Lehner, Harald Doucha

ZIELGRUPPE: Das Event richtet sich an Geschéftsflihrung, Marketing, Produkt- und Brandma-
nagement mittelstandischer und grofier Unternehmen aus Industrie und Handel, sowie an Agen-
turen und Institute.

TICKETS: Tickets sind bis 30. Mai 2023 im EARLY BIRD erhaltlich.

PARTNER: Wir bieten kleinere und grofRere Pakete ab € 1500.- an. Inkludiert sind Tickets, Tickets
zu einem reduzierten Preis, Logo-Display, Roll-Ups, uvm.

KONTAKTIEREN SIE UNS

Carola Miiller | Sales Management  Gerda Breiner | Event Management
tel.: +43 1585 4623-64  tel.: +43 1 585 4623-33

IC.Events by
Interconnection Consulting
Getreidemarkt 1 | A-1060 Wien
tel.: +43 1 585 4623-33
www.interconnectionconsulting.com

OMm O



https://www.facebook.com/Interconnection.events/
https://www.linkedin.com/company/interconnection-consulting-events/mycompany/
https://www.instagram.com/interconnection_events/
https://www.interconnectionconsulting.com/de
mailto:breiner%40interconnectionconsulting.com?subject=Anfrage%20%7C%20Brand%20Performance
mailto:mueller%40interconnectionconsulting.com%0D?subject=Anfrage%20%7C%20Brand%20Performance
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Bildmagie. // 09.05h
o DIE VISUELLE SPRACHE ALS ERFOLGSGARANT

Der visuelle Auftritt eines Unternehmens/Produktes/Programmes schafft in vielen Féllen den ent-
scheidenden Mehrwert - er zieht Mitarbeiter und Kunden an, er vermehrt die Reputation, er macht
die eigentliche Bedeutung eines Unternehmens erlebbar. Es ist erstaunlich, dass diese wichtige
Ebene des Erfolges immer noch nach Gefallen und nach ganz subjektiven Kriterien beurteilt wird.
Ich zeige in meinem neuen Buch Bildmagie, dass sich Bilder exakt planen lassen, wenn man die
GesetzmaRigkeiten beachtet, nach denen sie funktionieren.

Dr. Helene Karmasin ist spezialisiert auf Motivforschung, cultural analysis, Semiotik und Kom-
munikationstheorien und besitzt umfangreiche Erfahrung in der Umsetzung unterschiedlichster
Marketingprojekte. Karmasin leitet das Institut Helene Karmasin Behavioural Insights in Wien.
Sie studierte Psychologie, Semiotik und Anthropologie. In diesen Gebieten publizierte sie eine
HELENE Reihe wissenschaftlich anerkannter Biicher. Zusatzlich veroffentlichte Karmasin Biicher liber
KARMASIN wichtige Aspekte unserer Alltagskultur, zuletzt zum Thema Bildmagie.

Griinderin & Leiterin
HELENE KARMASIN Behavioural Insights

www.karmasin-bi.at / www.bildmagie.at

Disruptive Branding. // 10.00h
MARKENBILDUNG 4.0

Analog zur Idee der ,schopferischen Zerstorung“ von Joseph Schumpeter meint Disruption die
Verdrangung des Alten durch das Neue, das in die Welt kommen WILL. Welche disruptiven Ent-
wicklungen zeichnen sich im Branding ab? Ist das Markenkonzept eigentlich noch zukunftsfa-
hig, wo sich doch alles um Performance und Algorithmen dreht?

Der konsequente Andersdenker und Markenstratege Christian Schélnhammer zeigt in seiner
Keynote drei disruptive Tendenzen, die die Marke am Ende als aktueller denn je erscheinen las-
sen: 1. Disruptive Thinking: Geschéftspotenziale jenseits der Branchenlogik, 2. Disruptive Met-
hods: ChatGPT & Co als neue Wege in der Markenfiihrung?, 3. Disruptive Meaning: Erzeugung
von Bedeutung in einer Welt der Bedeutungsinflation.

In der Strategie- und Markenberatung verfiigt der Griinder von BRAND+ anerkannt iiber ein
einzigartiges Profil im deutschsprachigen Raum. Viele Unternehmensentscheidungen hat er
gepragt und die Auffassungen liber die Marke nachhaltig beeinflusst. Gemeinsam mit sei-
CHRISTIAN nem Team entwickelt er nationale und internationale Unternehmen zu starken Marken. Da-

o0 neben hilt er Key Note Speeches, ist Autor, Mentor, Strategieberater, Markentechniker, Dozent
SCHOLNHAMMER

und Philosoph in der Wirtschaft.
Griinder & Geschiftsfiihrer
BRAND+ Institut fiir Mehrdimensionale Markenentwicklung www.brand-plus.at



https://www.bildmagie.at/
https://www.karmasin-bi.at/
https://www.brand-plus.at/
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Marken stark machen. // 1.2oh
= SCHRITT FUR SCHRITT ZUR STARKEN MARKE.

Die Markenpositionierung ist das zentrale Element jeder Markenstrategie. Das hochste Ziel ist
natdrlich die Alleinstellung der Marke, sie soll fiir den Kunden immer die Nummer Eins sein.
Daflir muss klar sein, wie die Marke aus Sicht begeisterter Kunden aussehen soll und es braucht
klare Formulierungen, die zugleich dem Unternehmen Orientierung geben.

Die Markenpositionierung verdichtet relevante Starken und Besonderheiten und sie ist rich-
tungsweisend fiir Produkte, Kommunikation, Services und viele weitere Kunden-Kontaktpunk-
te, die das gesamte Markenerlebnis pragen. Peter Pirck zeigt in seinem Vortrag, worauf es bei
der erfolgreichen Positionierung ankommt, wieso eine umfassende Markenanalyse die wesent-
lichsten Bausteine vorgibt und er gibt einige Best Practice Beispiele, zur Illustration ...

PETER Peter Pirck ist geschéftsfiihrender Gesellschafter und Griindungspartner der Brandmeyer

PIRCK Markenberatung. Seit 25 Jahren berat der Dipl.-Soziologe Unternehmen und Institutionen
in Sachen Markenfiihrung.

Geschiftsfithrer

www.brandmeyer-markenberatung.de

Brandmeyer Markenberatung

Creative Storytelling. // 1330h
SN MARKENAUFBAU MIT STORIES

»Die Menge an Werbebotschaften, denen wir heutzutage ausgesetzt sind, steigt tdglich. Im glei-
chen MaRe sinkt aber auch unsere Aufmerksamkeit. Um sich in diesem Umfeld durchzusetzen,
miissen Marken wieder an Relevanz gewinnen. Das schaffen sie mit Geschichten, die Menschen
interessieren und bewegen.“

1

We Make Stories entwickelt Geschichten um Marken, Unternehmen und Institutionen erfolg-
reich zu machen und geh6rt mit tiber 60 Awards in den letzten 3 Jahren zu den besten Agentu-
ren Osterreichs. Zu den Kunden zihlen EVN, Henkel, iglo, MAM, Caritas, uva.

Thomas Niederhofer zeigt in seinem Vortrag alle wichtigen Fakten rund ums Storytelling: War-
um eine emotionale Story Vorraussetzung fiir den Erfolg in der Markenkommunikation ist oder
was eine gute Brand Story ausmacht. Auflerdem: Keytools fiir erfolgreiches Storytelling und
Insights aus der Arbeit mit Best Practice Beispielen.

LR

THOMAS

Thomas Niederdorfer ist Griinder der Kreativagentur We Make Stories, der Contentproduk-
NOEDERDORFER tion Snakes & Funerals und dem Inkubator Stories for GOOD. Vor seiner Selbstandigkeit war
er Executive Creative Director bei Jung von Matt. Mit liber 250 Awards gehort er zu den meist-
ausgezeichneten Kreativen des Landes.

Griinder & Geschéftsfithrer
WE MAKE STORIES

wemakeslories.at



https://wemakestories.at/
https://www.brandmeyer-markenberatung.de/
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Analystetools. // 14.30h
KAHNEMANN SCHLAGT FREUD.

"Wer Marken optimieren will, muss sich mit dem Autopiloten auseinandersetzten, der unsere
Entscheidungen maf3geblich steuert." In diesem Vortrag dreht sich alles um Methoden fiir die
Markenoptimierung, die sich der kognitiven Kontrolle der Respondenten entziehen. Also kon-
kret um jene Tools, die es erlauben Antworten zu erhalten, die ehrlicher sind, als man sie beim
besten Willen geben kdnnte. Diese Antworten liefern die Basis, um das Potenzial der Marke zu
erheben.

Implizite Methoden sind der Goldstand fiir die Hebung von Potenzialen bei der Positionierung
von Marken, denn sie liefern Daten zu unbewussten Entscheidungsfaktoren und lassen so Aus-
sagen zur Positionierung zu, die alle sozial erwiinschten Antworten ausblenden. Die Bandbrei-
te der Tools ist dabei relativ breit, aber obwohlimplizit gemessen wird, stehen am Ende prazise
Datenauskiinfte, wie z. B. Markenwert, Positionierungsinformationen oder zur Wirksamkeit von
Werbemalnahmen.

LEHNER Dr. Frederik Lehner leitet das Wiener Market Intelligence Unternehmen Interconnection Con-
Geschiiftsfithrer sulting, das u.a. einen Fokus auf implizite Analysen hat.

Interconnection Consulting
www.interconnectionconsulting.com

Neuromarketing. // 16.00h
EIN BLICK DURCH DIE KONSUMENTENBRILLE

»Das Ich ist nicht der unumschrénkte Herrscher in seinem eigenen Heim.“ Was klingt wie eine
schone Zusammenfassung der wesentlichen Erkenntnisse der Neuropsychologie zur Funk-
tionsweise des menschlichen Gehirns, ist ein Zitat, das nun schon tiber 100 Jahre alt ist. Es
stammt von Sigmund Freud und besagt, dass wir oftmals nur die Illusion haben nachzudenken
- und ein Grof3teil unserer Entscheidungen eben nicht das Resultat von reflektierten Denkpro-
zessen ist.

Das Selbstverstandnis heutiger Brand Manager oder Markenverantwortlicher ist gepragt von
dem gar nicht geringen Anspruch, bei Marken- und Produktentscheidungen seitens der Konsu-
menten ein gewichtiges Wort mitzureden. Oder, noch drastischer ausgedriickt: ,,Sie wollen das
Kaufverhalten steuern.”

Das ist ein hoher Anspruch. Er setzt voraus, dass eine ziemlich genaue Kenntnis davon be-
steht, was in den Képfen jener Menschen vorgeht, die im Sinne der Marke positiv beeinflusst
HARAL werden sollen. Wie diffizil diese Aufgabe ist, wird einem bewusst, wenn man dariiber nach-
DOUCHA denkt, wie schwer es fallt, auch nur zu erahnen, was in den Képfen jener Menschen vorgeht,
die einem am néachsten stehen. Wie soll das dann erst bei einer Personengruppe funktionie-
ren, die personlich unbekannt ist? Ein Blick durch die Konsumenten-Brille kann Aufschluss
geben.

Teilhaber & Partner
Differentum Consulting
www.differentum.at



https://www.interconnectionconsulting.com/
https://www.differentum.at/
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Tickets & Anmeldung //

EARLY BIRD DAYS // 23.06.2023 gy ZUDEN
! TICKETS

KLASSIK | €599.-  Unser KLASSIK Ticket beinhaltet die Teilnahme am Event,
statt € 650 .- inklusive Pausenverpflegung & Ausklang.

PREMIUM | € 899.- Unser PREMIUM Ticket beinhaltet die Teilnahme am Event, inklusive Verpflegung
statt € 950 .- & Ausklang. Aufterdem erhalten Sie on-demand Zugriff zu allen Vortragen.

Mit unserem ONLINE Ticket sind Sie live und interaktiv dabei.
Inklusive 4-wochigem on-demand Zugang zu allen Vortragen.

ONLINE | € 299.-

Packages & Tickets+ //

o Der Klassiker
Basis Pakel
1 Ticket K don Kongress 2 Tickets fir dasEvent
.= y 0% Rabattaufbis v 10

Silber 10% Rabatt aufbis zu 5 Gold etlerh Tickotat

weitere Tickets ZU DEN
Umifassendes Logo Display Umfassendes Lago Display + Prisentationsstand = ===
«  Internet | Newsletter

€ 1500.- Piatzierung Ihrer Braschbre € 3000.- <
e Rol . stnd : PACKAGES
Platserung threr Broschiine \

BASIS PAKET | LOGODISPLAY
SILBER Umfassendes Logo Display (digital und analog), Platzierung lhrer Broschiire,

€ 1500.- 1 Ticket fiir den Kongress & 10% Rabatt auf weitere Tickets.
DER KLASSIKER | + EIGENER STAND
GOLD Umfassendes Logo Display (digital und analog), Platzierung lhrer Broschiire, Roll-Ups,
€ 3000.- Prasentationsstand, 2 Tickets fiir den Kongress & 20% Rabatt auf weitere Tickets.
ABEND | + LOUNGE
ABEND Umfassendes Logo Display (digital und analog), Platzierung lhrer Broschiire, Roll-Ups,

€ 1500.- Lounge, 1 Ticket fiir den Kongress & 20% Rabatt auf weitere Tickets.



https://www.brand-performance.at/wp-content/uploads/2023/04/BRAP_TicketsPLUS.pdf
https://www.brand-performance.at/wp-content/uploads/2023/04/BRAP_TicketsPLUS.pdf
https://www.brand-performance.at/de/tickets/
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IC.Events / Uber uns. //
BRANCHEN- & BUSINESS EVENTS MIT MEHRWERT

Interconnection Consulting ist ein in Wien ansassiges Marketing Intelligence Unterneh-
men mit einer eigenen Eventsparte. Interconnection veranstaltet Business Events mit
BRANCHEN-Fokus und zu MANAGEMENT-Themen.

Die zweitdgigen BRANCHEN-Events setzen klare Akzente auf die Bereiche Innova-
tion, Marktentwicklung, Strategie, Digitalisierung und Kommunikation. Parallel zu
den Vortragen fiihrender Vertreter der jeweiligen Branchen und externer Experten
werden Diskussionen, eine Award-Verleihung und ein gemeinsamer Ausklang an-
geboten.

Die MANAGEMENT-Formate sind als eintdgige Veranstaltungen konzipert, Vortrage
zu ausgewahlten Themen stehen im Zentrum dieser Veranstaltungen.

Referenzen. //
AUSZUG UNSERER EVENT PARTNER
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